
◇王志顺

近日西安某商场被曝强制员
工销售月饼，每人需完成20盒的
销售任务，若未完成则需自掏腰
包购买。这一事件引发了社会各
界的广泛关注和讨论。（9月11
日《海报新闻》）

据报道，该商场摊派的月饼
有88元、138元、188元和268元
等多种价位。一位商场供货商员
工透露，无论什么价位的月饼，每
人都有20盒的销售任务，实际上
就是要求员工直接购买。虽然商
场负责人事后回应称“没有强制
员工购买月饼”，但员工表示这是
在被举报后才改口的说法。从网
友的评论看，类似情况并非个例。

从法律角度来看，这种强制
摊派月饼销售任务的行为存在诸
多问题。专家指出，公司无权摊
派月饼销售任务并要求员工自掏
腰包购买。根据《劳动法》规定，
用人单位不得以任何形式克扣或
拖欠工资。公司单方面摊派销售
任务并要求员工自行承担未完成
任务的后果，属于变相扣减工资
或强迫交易行为，违反了《劳动
法》相关规定。根据《劳动保障监
察条例》，公司拒不改正的行为还
有可能被处以2000元以上2万元
以下的罚款。

这种现象背后反映的是企
业管理理念的偏差。健康的节

日营销应立足于产品品质与市
场需求，而非依靠行政命令压榨
员工社交资源。

当企业将节日福利异化为
业绩考核指标时，不仅扭曲了
传统节日的文化内涵，更严重
损害了员工的合法权益和工作
积极性。

员工“自掏腰包冲业绩”的无
奈，实际上暴露了企业营销策略
的失败——当产品缺乏市场竞争
力时，便转而向内部员工施压。

针对这一问题，可从以下几
个方面着手解决：劳动监察部门
应加强对企业的监督检查，对“业
绩挂钩工资”等潜规则予以纠偏；

市场监管部门应关注企业利用职
务关系进行不正当竞争的行为；
工会组织应强化维权职能，为员
工提供法律支持；企业自身也应
转变管理理念，通过提升产品竞
争力而非压榨员工来实现销售
目标。

中秋的月光应照亮团圆，而
非照见职场的不公。当企业以

“传统文化”之名行摊派之实时，
我们有必要重申：任何商业行为
都不能凌驾于法律之上，任何节
日营销都不该以牺牲员工尊严为
代价。唯有守住这条底线，月饼
的甜味才不会在劳动者口中化作
苦涩。

强制摊派月饼：别让节日营销踩踏法律红线

◇戴先任

云雾在九坝的山腰缓缓流
淌，歌声从社区多功能厅悠扬传
出。曾经，这里只是川渝游客夏
季奔赴的“清凉驿站”；如今，1.2
万户家庭在此扎根，把“避暑候
鸟”的短暂停留，过成了“四季居
民”的安稳日常。

九坝这场从“季节性避暑”
到“全年化旅居”的蝶变，不仅是
一个小镇的成长跃迁，更以鲜活
实践，为乡村振兴写下充满温度
与活力的全新注解。

不少山区曾困于“避暑经
济”的季节性局限——夏季人声
鼎沸，秋冬门庭冷落，清凉禀赋
难成持续发展力。九坝却跳出

“靠天吃饭”的惯性，从“卖清凉”
转向“造生活”：以“三大管家”织
密服务网，生活管家保障日常起
居，健康管家为老人建立慢（特）
病档案，快乐管家牵头组建书画
社、瑜伽班、咖啡社等20余个兴
趣社团；用“林达小镇”40亩共享
农园，划分小菜圃供业主种植时
令蔬菜，唤醒都市人的田园梦；
靠社区食堂“小碗菜”，以荤素搭
配、分量适中的菜品，兼顾老年
人口味与健康需求。

这些举措让九坝从“一季
热”变为“四季火”，印证乡村振
兴无需困于单一资源，找准需
求、做足服务，就能让“凉优势”

长成“长动能”。
九坝的转型从来不是“单点

突破”的独角戏，而是“多元联
动”的大合唱：引入12家康养地
产企业，已建及在建住宅与商业
面积近60万平方米，背后是“拿
地到进场仅一个月”的高效营商
环境；每年吸引约12万避暑“候
鸟”，1.2万户定居家庭的稳定消
费，带动本地种植养殖业订单化
发展，催生新型微加工企业，更
倒逼城镇医疗、教育等公共服务
升级——这正是“旅游产业化”
带动“农业现代化、新型城镇化、
新型工业化”的生动图景。

未来五年，九坝力争将康养

地产规模扩展至100万平方米，
这份规划尽显远见：乡村振兴不
是“一时热闹”，而是通过产业联
动形成良性循环，让发展成果既
惠及新居民，也滋养本地人，让
乡村在协同中走得稳、走得远。

云雾散去，九坝山野间，既
有老人晨练的舒缓身影，也有居
民排练的嘹亮歌声。从“候鸟
栖”到“四季居”，这里不再只是
夏季避暑的“候鸟”驿站，而是四
季皆宜的幸福家园——从短暂
栖居到长久安居，从季节喧嚣到
常年活力，九坝的蜕变正书写着
乡村振兴战略的生动篇章。

九坝蝶变诠释乡村振兴新解九坝蝶变诠释乡村振兴新解

在二手平台上存在一种
代订服务，消费者通过二手卖
家以低于市场价的价格，享受
到高端酒店、餐饮、旅行等服
务。（9月10日《南国早报》）

部分网上代订服务通过
转让会员、协议，伪造企业员
工身份等权益牟利。

代订服务以其诱人的价格
吸引了众多追求性价比的消费
者。然而背后，却隐藏着诸多
风险和陷阱，不少消费者在享
受“低价”的同时，也面临着权
益受损、维权困难的重重困境。

网络代订服务的兴起，反
映了消费者对高品质生活追
求与有限预算之间的矛盾，也
暴露了平台监管的不足和消
费者权益保护机制的缺失。
作为消费者，在追求实惠的同
时，更应保持理性，认清代订
服务背后的风险。

（苑广阔）

网络代订看上去是“馅饼”可能是“陷阱”

（潘雨阳 绘）

新学期孩子书包“减重”，背后
是多地落实基础教育规范管理、收
紧教辅进校政策的实践。从“一科
一辅”的明确限制，到取消统一订购
的探索，政策初衷本是为学生减负、
为教育提质，可在落地中若把握不
好尺度，很容易从“减负担”变成“添
新堵”。

规范教辅核心是给无序的教辅
市场“立规矩”。过去部分学校存在教
辅材料过多过滥、内容重复甚至质量
参差不齐的问题，不仅加重学生课业
与家庭经济负担，还挤占了课堂主阵
地的教学效果。

如今划定“一科一辅”的红线，或
是取消强制统一订购，本质是让教辅
回归“辅助教学”的定位，把选择权还
给学生和家长，这步改革方向值得肯
定，是为教育提质“添柴”。

但“添柴”的同时，绝不能给师生和
家长“添堵”。一方面，政策执行不能搞

“一刀切”。有的学校取消统一订购后，
未提供优质教辅清单参考，家长面对市
场上五花八门的教辅材料无从下手；另
一方面，部分教师因缺乏统一教辅支撑，

教学辅助材料的准备压力增大，甚至可
能影响课堂练习的针对性。

各地教育部门在划定教辅管理
红线的同时，应同步出台配套措施：比
如筛选推荐符合教学大纲、质量过硬
的教辅目录，为家长提供清晰指引；搭
建教师教学资源共享平台，补充优质
习题、课件等辅助材料，减轻教师备课
压力。唯有既守住“减负”的底线，又
做好“服务”的保障，才能让规范教辅
的政策真正“添柴不添堵”。

严查严控非规定渠道、劣质教
辅入校的同时，教育部门应依托专
业力量，精心遴选、推荐甚至开发少
量真正质优、精准、高效的辅导资
源，供学校和家长参考，杜绝劣币驱
逐良币。其次，强化学校教育的主
阵地作用。减轻对课外辅导材料的
依赖，根本在于提升课堂教学的效
率与质量。

最重要的是，推动教育评价体
系的改革。唯有打破“唯分数论”的
指挥棒，多元评价学生成长，才能从
根本上遏制对教辅的过度需求，让
学习回归探索与思考的本真乐趣。

规范教辅要“添柴”别“添堵”

近日，多地传来高中学位扩增
的消息……这一系列举措直指社会
热议的“普职分流焦虑”，回应了民
众对普通高中教育的迫切需求。（9
月10日澎湃新闻）

提高普高招生比例，已成为多
地缓解教育焦虑的应对之举。从一
些地方的数据看，录取率每提高一
个百分点，就意味着数百甚至上千
名学生获得就读普高的机会。这种
扩容力度确实能够短期内缓解家长
和学生的心理压力，满足更多人接
受普通高中教育的愿望。然而，若
将扩招视为解决普职分流焦虑的

“万能药”，恐怕只是治标不治本。
缓解普职分流焦虑，不能只靠

提高普高招生比例。原因在于，一
些初中阶段学业基础薄弱的学生，
即使进入普通高中，也很难顺利完
成高中学业。高中课程难度较大，
若学生基础不牢，容易出现学习困
难、跟不上的情况，反而可能挫伤学
习积极性，造成新的教育问题。

同时，普高持续扩招必然导致
中职生源减少，使大量中职学校陷
入困境。当学校忙于“求生存”时，
很难集中精力落实职业教育目标，
投入资源改善办学条件，形成恶性
循环。这不仅影响职业教育质量，

也破坏了教育生态的多样性。
家长的普职分流焦虑，究其本

质是对中职教育质量的不满。目前
我国中职教育确实存在不少问题：
办学条件参差不齐、师资力量薄弱、
课程内容与市场需求脱节、毕业生
发展受限等。这些因素共同导致家
长视中职教育为“不得已的选择”，
而非真正意义上的“选择”。

提高中职教育质量和办学水
平，才是缓解普职分流焦虑的更有
效途径。只有当中职学校能够提供
更优质的教育，确保学生毕业后既
能掌握实用技能，又有继续深造的
畅通渠道，家长才会真正放心让孩
子选择职业教育。这意味着需要加
大对职业教育的投入，改善实训条
件，加强师资队伍建设，推进产教融
合，完善中职到高职、应用型本科的
升学通道。

每个孩子都是不同的花朵，教
育应当提供多元化的成长路径。
办好中职教育，让孩子和家长可以
更自由地根据自身特点和兴趣选
择普职，才是最好的教育生态。当
普通高中和职业高中都成为“优质
选项”时，普职分流才不会引发集
体焦虑，而真正成为因材施教的教
育分流。

缓解普职分流焦虑

不能只靠提高普高招生比例

◇赵 燚

◇关育兵

◇汪昌莲

提到真空包装，大多数人都
会觉得这样的食品不容易坏，在
储存时不用花什么心思，比一般
包装的食品更安全。于是，不少
人不仅中意网购即食真空包装肉
制 品 ，更 喜 欢 在 家 自 己 搞“ 真
空”。然而，这样“真空”保存的食
品真的安全吗？事实并非如此。
（9月10日《金陵晚报》）

不可否认，真空包装食品因
其能够延长保质期、保持食品新
鲜度等优点，在市面 上 随 处 可
见。然而，我们不能盲目地将真
空包装与食品安全画上等号。
专家提醒，如果生产或保存环节
中稍有疏忽，真空包装可能比不
真空更危险。

真空包装确实为食品保鲜，提
供了一种有效的手段。它通过去
除包装内的空气，减少氧气与食品
的接触，从而抑制微生物的生长和
繁殖，延缓食品的氧化变质。从表
面上看，真空包装似乎为食品穿上
了一层“安全铠甲”。但实际上，这
只是一种初步的防护，食品安全是
一个复杂而系统的概念，涉及多个
环节和因素。

食品在生产加工过程中的卫

生条件，对安全起着至关重要的作
用。如果生产环境不达标，操作不
规范，食品在包装前就可能已经被
污染。即使后续进行了真空包装，
也无法消除这些潜在的安全隐患。

真空包装后的储存和运输环
节，也会影响食品安全。真空包装
食品，需要在适宜的温度和湿度条
件下储存和运输。如果这些条件得
不到满足，食品仍然可能变质。

比如，一些需要冷藏的真空包
装食品，如果在运输过程中冷链断
裂，温度上升，微生物就会迅速繁
殖，导致食品腐败变质。

此外，真空包装材料的质量和安
全性也不容忽视。一些不良商家可
能会使用质量不合格的包装材料，这
些材料会释放有害物质，污染食品，
对人体健康造成潜在威胁。

因此，不能仅仅因为食品采用
了真空包装，就认为它是安全的。
消费者在购买真空包装食品时，应
该保持警惕，选择正规厂家生产的
产品，注意查看食品的生产日期、
保质期和储存条件等信息。监管
部门也应加强对食品生产、加工、
储存、运输和销售环节的监管，确
保食品安全。

“真空包装”不等于食品安全
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◇杜才云
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9 月 10 日，罗永浩发博公
开吐槽连锁餐饮品牌西贝：“好
久没吃西贝了，今天下飞机跟
同事吃了一顿，发现几乎全都
是预制菜，还那么贵。希望国
家尽早推动立法，强制饭馆注
明是否用了预制菜。”该言论在
互联网引起热议，一时间引发
对西贝以及预制菜的讨论和关
注。(9月11日澎湃新闻)

不仅知名连锁餐饮集团，
众多餐饮企业未明确向消费
者透露使用预制菜的情况，这

一现象实际上已成为餐饮行
业的隐性规则。以至于“不使
用预制菜”反而成为某些餐厅
的营销亮点，那些坚持现场烹
饪的餐馆因此获得了众多消
费者的偏爱。

目前，不仅外卖广泛采用
预制菜，堂食中预制菜的使用
也日益增多。对商家而言，预
制菜的使用意味着更高的效
率 和 成 本 节 约 ，更 优 的 性 价
比，以及更标准化的食品。选
择现场烹饪会降低效率，而使

用预制菜则能加快出餐速度，
节省门店租金和厨师的人力
成本。这使越来越多的餐饮
企业开始采用预制菜。

预制菜市场若规范发展，
也 有 诸 多 益 处 。 然 而 ，当 前
预 制 菜 市 场 仍 存 在 诸 多 问
题 ，包 括 许 多 餐 饮 企 业 未 明
确 告 知 消 费 者 使 用 预 制 菜 ，
以及部分预制菜加工企业缺
乏 必 要 的 资 质 ，导 致 预 制 菜
的质量和食品安全难以得到
充分保障。

《消费者权益保护法》规
定，消费者有权了解商品和服
务的真实情况。商家应当尊
重消费者的知情权，确保消费
者清楚了解所点菜品是现场
制作还是预制菜复热。

应 推 动 预 制 菜 的 健 康 发
展，如提升创新研发能力等，
引导和培育行业的良性发展，
使预制菜真正成为消费者认
可的健 康 、美 味 之 选 。 这 需
要 长 期 坚 持 、多 方 协 作 和 综
合施策。

预制菜不应成为“秘制菜”


