
5
责任编辑 范春黎 李平 陈禹彤（见习）

经 济
2025年9月16日 星期二

邮箱：2373232113@qq.com

时下，红花岗区巷口镇巷
口村猕猴桃基地迎来丰收季。
近年来，巷口镇将特色果业作
为推动乡村振兴、带动群众增
收的重要抓手，大力发展猕猴
桃、葡萄、脆红李等水果产业，
并通过现场采摘、网络销售、直
播带货等方式拓展销售渠道，
不仅增加了农户的收入，也为
村集体带来了可观的收益。

图为巷口村村民正在分装
猕猴桃。

（记者 徐飞 摄）

作为中国白酒核心产区，贵州不仅
承载着传统酿造技艺的千年传承，更在
白酒消费变革浪潮中成为行业转型的

“试验田”。
2025年 9月 9日-13日，第十四届

中国（贵州）国际酒类博览会在贵阳举
办，这场以“汇全球佳酿 促开放合作”
为主题的行业盛会，既是全球酒类品牌
交流的平台，更成为观察白酒行业在新
消费时代转型的重要窗口。

作为主办方之一，茅台集团携旗下
茅台酒销售公司、酱香酒公司、保健酒
业公司等全品牌矩阵参展，通过工艺展
示、场景体验与文化表达，清晰勾勒出
白酒行业的升级路径，生动诠释“卖酒
向卖生活方式”的深刻跨越。

白酒行业消费升级下的茅台实践

本届酒博会集中展示白酒、啤酒、
葡萄酒等多品类创新产品与前沿技术，
从传统工艺升级的经典酒品到跨界融
合的文创产品，全方位展现全球酒类产
业发展成果。

在这一平台上，白酒行业的结构性
变革趋势愈发清晰。如今消费者拿起
一瓶酒，目光不再只停留在品牌标识
上，更会关注原料是否优质、工艺是否
地道，探寻酒瓶背后的文化故事，考量
是否契合不同场景需求。

在消费场景与习惯加速迭代的背
景下，白酒行业正加快场景创新与服务
升级步伐，茅台的多维度布局正是行业
转型的缩影。开幕式上，茅台集团党委
书记、董事长，贵州茅台酒股份有限公
司党委书记、董事长张德芹在致辞中表
示，茅台尊重消费者，凝聚“品质认同”
和“价值认同”。

这一理念贯穿本次茅台参展全程，
茅台主展厅以“诞生”为主题，通过生态
沙盘、工艺影像传递“离开茅台镇就酿
不出茅台酒”的地域独特性；供应链展
厅围绕“成长”，用智能监控系统、微生
物研究成果展现现代科技对传统酿造
的赋能；外场销售互动区则以“绽放”为
核心，设置品鉴台、非遗体验区，让消费

者在互动中感受茅台从“卖酒”到“卖生
活方式”的升华。

整个展厅将“顺天敬人、明理厚德”
的品牌哲学融入每处细节，而这一价值
观也通过《茅台玖章》的发布、茅台酒
节、红缨子高粱丰收季、茅友嘉年华“三
大文化 IP”的打造，化作对天道自然的
尊崇、对父老乡亲的反哺、对消费者的
敬重，深度融入茅台文化基因。

以产品与业态创新回应消费需求

当下白酒消费新场景已呈现鲜明
特征，体验式消费成为主流，消费者不
再满足于单纯购买产品，更渴望走进
文化展馆了解酿酒历史、参与品鉴课
堂学习饮酒礼仪，深度参与产品价值
创造。

如今消费者情感需求显著提升，一
款承载地方民俗、记录重要节点的酒
品，往往能凭借背后的故事引发情感共
鸣。同时，社交消费属性持续强化，酒品
成为传递情感的纽带。跨界融合趋势在
加速酒旅、文创、餐饮多业态深度交织，
催生出“酒+景区”“酒+文创”“酒+餐饮”
等新型消费场景。

茅台精准捕捉这些变化，以消费者
需求为导向推进创新。生肖酒、飞天
系列等文化 IP产品持续丰富，乙巳蛇
年生肖酒补齐一轮生肖周期拼图，笙
乐飞天、散花飞天以敦煌文化为灵感
传递传统之美。“黄小西吃晚饭”系列
文创产品则紧扣酒旅融合，将贵州六
大景区风光融入设计，成为游客带走
山水记忆的载体。

同时，贵州茅台酒（精品）在本次酒
博会上焕新升级，正式亮相。据悉，贵
州茅台酒（精品）上市于 2003年，采用
200余支不同特征的基酒精心勾兑而
成。既保留酱色陶瓷瓶体、篆刻印章等
经典元素，又用陶瓷烤花工艺替代易磨
损的纸质贴标，将卡盒包装升级为高强
度复合材质硬盒，还贴心增加彩盒高度
内置品饮小酒杯，让实用与仪式感兼
具。实现了从工艺技术、消费体验与品
饮配套等方面的提升，进一步凸显其产

品定位与文化价值。

价值体系筑牢根基
多维引领推动行业升级

支撑茅台实现“卖酒向卖生活方式”
跨越的，是一套扎实的价值体系。茅台
以《茅台玖章》为核心，明确“顺天敬人、
明理厚德”的品牌价值观，通过“三大文
化 IP”丰富表达形式，让文化从理念变为
可感知的体验。

同时，茅台坚守“质量是生命之
魂”，建立从原料育种到循环利用的全
生命周期质量管理体系，严格遵循“三
不准、四服从、十二个坚定不移”质量准
则。推动传统工艺与现代科技融合，微
生物实验室深耕菌群研究，智能监控系
统精准调控酿酒环境，持续提升品质稳
定性。

更将品质追求与可持续发展深度
绑定，累计投入超 4亿元联动流域企业
守护赤水河生态，保障酿酒水源安全。
推动红缨子高粱种植覆盖全国 10多个
省（区、市），在贵州5县（市、区）建立有
机高粱基地，既确保原料品质，又带动
850万人次农户增收超 100亿元，实现
生态、经济、社会效益统一。

茅台始终秉持消费者导向，在全国
布局文化体验馆打造沉浸式空间，举办
茅台生活节融合集市、非遗体验与销
售，通过专业品饮师指导“品鉴四式”提
升消费体验，为行业提供了可借鉴的体
验建设范本。

茅台的实践清晰表明，文化赋能
是提升产品价值的关键，科技创新是
品质升级的核心，体验创新是场景拓
展的手段，生态构建是竞争优势的基
础。这不仅是茅台实现“卖酒向卖生
活方式”跨越的密码，更为白酒行业
转型提供了重要启示。未来，白酒行
业消费场景创新将持续驱动行业增
长，而茅台的方向已然明确，让茅台
文化成为中国酒文化的重要代表，让
中国白酒文化在世界舞台上绽放更
多光彩。

（张昊哲）

聚焦消费新场景 白酒行业加速业态升级转型
——从第十四届贵州酒博会看茅台“卖酒向卖生活方式”跨越

秋雨微凉，黔北桐梓县官仓镇
的营坪果园里，泥土与果香交织。
楠木村村民付德头戴草帽，轻巧地
从梯子上摘下一个个梨子，笑容满
面：“今天已经摘了快1000斤喽！”

这个被称为“官梨”的金色果
实，原型是20世纪90年代由北京农
科院培育的优良品种。它初到黔北
时，却遭遇严峻的“水土不服”——
虽耐储存、树势强，却花芽稀少、挂
果困难，产量与品质远低于预期。

“任何一个品种，都必须适应脚
下的土地。”果园负责人张元兴站在
梨树下，语气沉稳。最艰难时，团队
连续嫁接三年仍未见转机，“很多人
劝我们放弃，说这品种在这儿就是
长不好。”

但他们没有认输。在省农科院

和市、县农业技术人员的支持下，
2001年，张元兴带领团队开启了长
达八年的品种改良攻坚战。他以
果园为家，笔记本里密密麻麻地记
录着不同砧木组合、授粉树搭配、
栽培比例的试验数据。天公也不
作美，2002年一场冰雹砸没了全年
收成，冻雨、倒春寒接连袭来。“每
一次失败，都是重新开始的理由。”
他说。

转机发生在 2008年。经过反
复试错与调整，团队终于成功选育
出完全适应本地气候的“官梨”新品
种。如今它皮薄肉细、核小汁多，入
口即化，带蜂糖香气，还能在树上自
然保鲜近两个月，采摘后冷藏三个
月也不变色变味。

品种改良只是起点，如何让深

山好梨被市场认可，成了下一道难
关。当地政府从土地流转、品牌推
广到技术帮扶、基建配套，给予了持
续 17年的支持。农技人员常年驻
点，从人工授粉到疏花疏果，为果农
排忧解难。

坚持终有回响。2022年，“官
梨”获绿色食品认证；2023年，再斩
获全国“一村一品”荣誉。两张“金字
招牌”，让这个深山梨品牌走向全国。

“我们官仓梨，比的是新鲜、安
全、生态。”张元兴介绍，果园全程拒
绝除草剂、膨大剂与防腐剂，坚持人
工除草、施用有机肥、自然生长不套
袋。他们还建立起一套完整的品牌
体系：每箱附检测报告、现摘现发、
顺丰空运、一梨一码全程溯源，并提
供6种规格和完善的售后服务。

这套组合拳迅速打开市场。“均
价每斤 16元，梨王一个能卖上百
元！”张元兴的妻子赵祖敏一边装
箱，一边展示手机订单：“天天忙不
过来。你看，这位广东客户一次就
订了70箱……”

如今，官梨产业年产值已超900
万元，带动周边 20多户农户增收
110多万元。小小“官梨”，真正成了
乡村振兴的“金果子”。

细雨又至，果园里人影依旧忙
碌。一个个带着露水的“官梨”被小
心包入珍珠棉格，贴码、装箱、发往
全国各地。从技术攻坚到市场突
围，从8年改良到17载深耕，“官梨”
之路，正是一条中国乡村产业的振
兴之路。

（来源：天眼新闻）

8年改良 17年深耕

“官梨”成就900万元产业
今年夏季，全国多地持续高温，而正安县却凭借凉爽气候与优美

风光，成为避暑游客的热门目的地。据统计，今年5月至8月，正安县
累计接待游客157.89万人次，实现旅游综合收入16.02亿元。

“这里晚上要盖被子，白天散步还得穿长袖，在重庆简直不敢
想。”在正安县桴木焉镇，来自重庆的游客史明伟说。今年暑期，桴木焉
镇举办11场活动，吸引游客超10万人次，带动综合消费超800万元，
清凉之中尽显热闹与活力。

与此同时，正安县其他乡镇的“凉”资源也持续释放魅力。芙蓉
江镇依托清澈江水，打造水上娱乐、生态观光等特色项目，吸引游客
畅享清凉；杨兴镇朱家坝青春营地日均接待游客超千人次。

“凉资源”不仅引来游客，更带动了当地经济。许多村民通过开
办农家乐、民宿等方式参与旅游业，实现家门口就业增收。目前，该
县农家乐、民宿近500家，直接或间接带动就业近千人。

正安县文化和旅游局副局长孙勇说，接下来，正安将强化政策支
持，完善基础设施，创新文旅业态，深挖夏日经济潜力，推动文旅产业
高质量发展，让“凉资源”持续“热”下去。

（贵州日报天眼新闻记者 李政林）

正安“凉资源”变“热经济”
暑期“吸金”超16亿元

本报讯 在湄潭县复兴镇随阳山村的抹茶基地里，一幅现代化
农业图景正徐徐展开：遮阳网下，茶树嫩叶青翠欲滴，机械化采收队
伍穿梭其间，新鲜茶叶经过自动化生产线加工，很快变成高品质抹
茶原料。这一变革，正让当地传统茶产业焕发新生机。

“遮光技术是抹茶品质的关键。”基地技术人员介绍，采摘前 20
天的遮光处理能显著提升茶叶的叶绿素和氨基酸含量，同时降低粗
纤维比例，最终形成抹茶特有的鲜爽口感和翠绿色泽。值得一提的
是，抹茶原料的采收期恰逢传统茶业淡季，这一时间差有效提高了
茶园利用率，为茶农开辟了增收新渠道。

作为湄潭县茶叶主产区，复兴镇拥有 9万余亩茶园。2023年 6
月，当地通过“企业+农户”模式启动产业升级试点，首批20亩改造茶
园即取得显著效益。“公司提供全流程技术指导，并实行保底收购，
彻底解决了我们的销路之忧。”村民涂学义正计划将自家茶园扩种
30亩。合作企业贵州千束农业负责人黄昌宏介绍，企业通过绿色种
植标准和全产业链经营，确保产品品质与市场竞争力。

复兴镇人大主席王伸露说：“下一步将推进欧标茶园认证扩面，
创新‘一亩一证’流转模式，吸引社会资本参与，通过产业升级持续
带动村集体经济增长，为乡村振兴注入新动能。”

随着抹茶产业链的完善，复兴镇正走出一条传统产业转型升级
的特色之路。

（湄潭融媒记者 冯蕾 陈晨 李正）

复兴镇

“抹茶+”模式激活传统茶业

第十四届贵州酒博会茅台馆现场

焕新升级后的贵州茅台酒（精品）


