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春节日渐临近，酒水消费市场迎
来年度黄金旺季。贵州茅台近期在
全国各地动销数据持续飘红，叠加资
本市场的积极反馈，不仅彰显了茅台
品牌强大的市场韧性，更给广大经销
商与消费者注入了强劲的发展信
心。这场火热的消费热潮背后，是茅
台以消费者为中心推进市场化改革
的鲜活成果，更是其深耕市场、贴近
需求的生动体现。

全国多地动销飘红
线上线下共燃新春消费潮

近日，茅台的热销场景成为全
国各地新春消费市场的生动注脚，
线下门店人头攒动，线上平台热度
爆棚，全渠道消费活力持续释放。

在北京张自忠路的茅台自营
店，半小时内就有十几位消费者完
成提货，工作人员忙而有序；重庆解
放碑商圈的渝中自营门店，清晨开
门便迎来络绎不绝的顾客，1月到店
人次同比增长 41%，单日最高接待
量达 300人；郑州的茅台自营店前，
提货消费者排起长队，高峰期甚至
需要限流引导；上海的茅台经销商
反馈，叠加春节礼赠、聚餐需求，飞
天茅台每日出货量可达几十箱甚至
上百箱。多地经销商直言“货源供
不应求，1至2月配额已售罄”。

线上渠道同样迎来消费热潮，
i茅台作为茅台市场化改革的核心
载体，2026年首月交出了亮眼的成
绩单。自 1月 1日上线 53度 500ml
飞天茅台以来，i茅台一个月内新增
用户 628万，月活跃用户突破 1531
万。截至1月底，平台累计成交订单
超212万笔，其中飞天茅台成交订单
就达 143万笔，该产品更是连续 29
天持续售罄，丙午马年生肖茅台、精
品茅台等产品也备受市场追捧。

市场化改革多维发力
全链激活真实消费需求

茅台全国动销的持续火热，并
非偶然的市场现象，而是其系统化
推进市场化改革、全产业链协同发
力的结果。2026年 1月，茅台密集

出台一系列改革举措，从产品、渠
道、价格到运营模式全方位布局，精
准对接市场真实需求，为消费活力
释放筑牢了根基。

产品体系上，茅台回归“金字
塔”矩阵，夯实飞天茅台的塔基地
位，将其作为满足大众高品质消费
需求的核心单品，同时培育精品茅
台、生肖酒为“塔腰”大单品，激活收
藏、商务消费需求，维护陈年茅台、
文化酒的“塔尖”价值，精准匹配礼
赠、自饮、收藏等不同消费场景，形
成层次清晰、需求适配的产品布局。

渠道模式上，茅台打破传统“自
售+经销”的单一模式，升级为“自
售+经销+代售+寄售”的四维协同体
系，构建批发、线上零售、线下零售、
餐饮、私域五大渠道并行的网络。
其中自营渠道成为价格的“稳定
器”，i茅台作为超级平台实现产品
齐全、价格合适、服务优质的全方
位体验，经销渠道则聚焦核心产
品，代售、寄售模式进一步拓展了
茅台产品的市场渗透率，线上高效
触达与线下深度服务形成互补，打
通了消费“最后一公里”，消费者购
买渠道更多元，韧性更强。

价格机制上，茅台坚持“随行就
市、相对平稳”的原则，建立自营价
格动态调整机制，公开各系列产品
零售价，科学核定渠道合理利润空
间。同时，茅台对精品茅台、茅台
1935等产品调整零售价，让价格更
具市场竞争力的同时，打破了传统
意义上的“出厂价”（或“打款价”）
决定“零售价”，而是根据产品、渠
道、运营模式的不同，构建起“多价
态并存”的供给侧动态价格体系，
以此维护渠道韧性和良性生态。

此外，茅台的市场化改革还延
伸至全产业链，通过举办采购与供
应链大会，与供应商构建战略共同
体，提升产业链供应链的敏捷性；成
立贵州爱茅台数字科技有限公司，
强化数字化渠道布局，破解数字化
运营短板，让线上线下融合的销售
生态更加完善，为改革落地提供了
坚实的技术与产业支撑。

市场信心全面提振
资本消费双端认可

茅台市场化改革的成效，不仅
体现在火热的动销数据上，更在消
费端、经销商端与资本市场形成全
方位的积极反馈，品牌信心与市场
预期持续提升，为行业发展注入了
正能量。

消费端的最大变化，是茅台的
消费群体不断拓展，消费场景更加
多元。不少年轻人通过 i茅台平台
首次购买茅台，或为年夜饭孝敬父
母，或为收藏人生第一瓶好酒，让
茅台从传统的商务宴请，逐渐走进
家庭聚会、朋友小酌的日常场景。
同时，茅台门店的服务升级也让消
费体验持续优化，从增设品鉴区、
等候区，到主动讲解产品工艺、防
伪知识，再到为外国游客推荐特色
产品，茅台正以更贴近消费者的方
式，让品牌融入大众生活，也推动茅
台酒从“投资品”向核心消费属性的
回归。

经销商的经营信心与积极性也
大幅提升。随着茅台市场化改革的
推进，渠道利润更加合理，库存始终
保持良性状态，以往“囤货惜售”的
现象不复存在，取而代之的是主动
拓展市场的新姿态。不少经销商从

“坐商”向“行商”转变，主动面向新

兴科技行业从业者、线上消费者等
群体开展产品宣介，培育长期消费
群体。

资本市场的表现，则成为市场
认可茅台改革成效的直接体现。截
至2月5日收盘，贵州茅台股价回升
至 1555元/股，近 6个交易日累计上
涨超 17%，总市值一度接近 2万亿
元，在白酒板块中表现亮眼。这一
走势不仅印证了投资者对茅台基本
面的坚定信心，更反映出市场对其
市场化转型方向的高度认可。知名
投资人段永平发声看好茅台改革，
认为“释放的购买力可能非常惊
人”，其价值值得长期期待；财经作
家吴晓波评价，茅台此次改革是一
场“刀刃向内”的自我革命，让品牌
价值回归真实消费与文化认同，这
种回归商业本质的变革，让茅台拥
有了穿越行业周期的持久魅力。

茅台的市场化改革不仅让自身
在春节消费旺季中收获了亮眼成
绩，更为消费行业应对周期波动提
供了宝贵的实践经验。以消费者为
中心，以市场需求为导向，这场系统
性的改革让茅台的品牌活力持续释
放，也让“飞天”更多飞入百姓家。
随着春节消费旺季的持续，茅台将
以更稳健的发展态势，书写品牌与
市场共赢的新篇章。

（来源：人民网）

春节临近茅台全国动销火热
市场化改革激活消费新动能

本报讯 （特约记者 陈仪银）日前，赤
水市赤水河二桥、渝赤叙高速公路（贵州段）
两大重点交通项目建设正酣。两个项目以交
通互联互通为纽带，建成后将加速赤水融入
成渝地区双城经济圈，为共建便捷畅达的现
代化都市圈注入强劲动力。

赤水河二桥建设现场，各项工序正按计
划稳步推进，主桥及引桥的桥面铺装即将完
成。这座横跨川黔两省的大桥西连四川合江
县九支镇，东接贵州赤水市，桥梁全长 764
米，采用双向四车道标准设计，总投资达 2.6
亿元。

作为川黔边界重要的交通补充通道，该
项目预计2026年上半年正式通车，通车后两
岸通行时间将从半小时压缩至 2分钟，极大
缓解现有赤水大桥的通行压力，构建起川黔
两省间高效便捷的交通网络。

赤水河二桥总工长刘亚平表示，施工过
程中每一道工序都严格把控质量，在生态区
域实时监测环境数据，确保既不耽误工程进
度，也不破坏周边生态环境。

与此同时，赤水市另一重点交通工程——
渝赤叙高速公路（贵州段）的建设也正有序推
进，建设者各司其职、协同作战。“我们会严格
按照施工规范，在保证安全和质量的前提下，
抢抓当前有利施工条件，全力冲刺阶段性目
标，为后续工程推进打下基础。”渝赤叙高速
公路（贵州段）1标副工区长梁红兵说。

据了解，该路段主线起于赤水市樟柏岩
隧道内，经石笋场后跨越习水河，终点止于黔
江区石笋隧道进口，主线全长5.82公里，造价
约 11.25亿元。面对庞大的工程体量和艰巨
的施工任务，建设团队提前谋划、科学部署，
确保项目按序时进度推进。

“今年我们的核心目标是稳步推进樟柏
岩特长隧道的高效掘进施工，同步完成路基
工程基本成型以及桥梁下构。”渝赤叙高速公
路（贵州段）1标项目部副经理李再勇介绍，项
目建成后，将大幅缩短赤水与成渝地区的时
空距离，完善区域高速路网结构，为赤水乃至
黔北地区承接产业转移、发展特色产业提供
强有力的交通保障。

交通路网是推动发展的“大动脉”，随着
两条交通线路的建成，将进一步织密赤水全
域交通路网。
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本报讯 （全媒记者 罗洋）近日，遵义医科大学第二附属医
院（以下简称“遵医二附院”）针对冬季就诊人数增多的现象，通过
优化服务流程、强化应急保障、统筹资源配置等一系列举措，全力保
障群众就医通道畅通，守护市民健康平安。

弹性门诊与延时服务缓解群众“看病难”。遵医二附院推行“潮
汐式”门诊管理模式，根据实时人流量动态调整医生出诊班次、增加
服务窗口，提升接诊效率。同时，各临床科室主动延长服务时间，减
少患者在挂号、就诊、取药环节的等候时间。志愿者和工作人员则在
门诊大厅、走廊等重点区域，提供秩序引导、咨询协助等贴心服务。

畅通急诊绿色通道守护生命“快车道”。遵医二附院始终将急危
重症救治放在首位，进一步畅通急诊绿色通道，严格执行“先诊疗、后
付费”政策，简化流程、缩短抢救滞留时间。急救团队 24小时值守，
设备药品齐全，应急响应迅速，确保急危重症患者能够第一时间得到
有效救治。

检查检验高效运转减轻患者负担。遵医二附院检查检验科室全
员在岗，保障设备全天候运转。通过科学划分时段、推行错峰检查，
实现CT、磁共振等重点项目“当日申请、当日完成”。严格落实检查
结果互认政策，避免重复检查，切实减轻患者经济与时间负担。

医院还统筹调配全院床位，坚持“危重优先、手术优先”，提高床位
周转效率。手术室增加排班、优化流程，开展延时服务，全力满足患者
需求。

强化后勤支撑营造安心就医环境。后勤保障部门协同发力，充
足储备各类物资，加强设备巡检，确保临床物资运转顺畅。针对停车
难题，医院新增 400余个临时车位，并加强安保巡逻，维护良好就医
秩序，为患者和医护人员提供安全、便捷的环境。

目前，遵医二附院各项工作正平稳推进。同时，针对春节假期及
节后可能出现的情况，提前谋划、加强部署，持续优化服务、充实就诊
力量。

遵义医科大学第二附属医院

用心用情守护市民健康

本报讯 连日来，在绥阳县蒲
场镇大溪村的田间地头，呈现出一
片繁忙景象，600余亩板蓝根青菜迎
来采收旺季。翠绿整齐的菜畦间，
粗壮饱满的菜薹长势喜人，村民们
穿梭其间，有条不紊地进行采摘、称
重、装筐，这批脆甜鲜嫩的特色蔬菜
将从黔北大地出发，远销千里之外
的广东省，成为当地市民餐桌上的
健康“新宠”。

“打菜薹要尽量贴近底部，这样
才能促进胚芽二次生长，让新发的
苔茎更粗壮。”在采收现场，板蓝根
青菜种植基地负责人李发昌正手把
手指导工人规范操作。他介绍，基
地创新采用“菜—粮”轮作模式，高

粱、玉米等粮食作物收获后集中种
植从云南引进的板蓝根青菜，主打
菜心采收。

李发昌说：“通过精细化管理，
目前已是第六批采收，预计还能持
续采摘1个月。”谈及种植效益，李发
昌算了一笔账：“天气正常的情况
下，每月能采收五六批，亩产量在
1800斤左右。当前菜心收购价每斤
2元，主要通过网红直播带货和线下
渠道销往广东市场。”基地日常用工
在20至25人，有效带动了周边村民
就近就业。

“夏天种粮食、冬天种蔬菜，在
家门口干活每月能挣 2000多元，一
年下来能增收2万多元，既方便照顾

家庭又能增加收入。”正在田间忙碌
的村民喻秋菊脸上洋溢着幸福的笑
容，这份工作为她家带来了实实在
在的收益。

据了解，板蓝根青菜是华中农
业大学研发的一种新型蔬菜，通过
十字花科植物菘蓝（即板蓝根的原
料植物）与蔬菜远缘杂交培育而
成。不仅继承了板蓝根广谱抗病
毒的特性，在冬季低温环境下生长
无需打农药，而且口感清甜，富含
17种氨基酸和硒、钙、锌等8种微量
元素，营养价值高，适合各类人群
食用。

凭借独特的品质优势，大溪村
出产的板蓝根菜心已稳定进入广

东江南市场等大型果蔬批发市
场，赢得了市场的广泛青睐。“下
一步，我们将进一步加强田间技术
管理，持续提升蔬菜品质，扩大种
植规模和效益，带动更多村民在家
门口实现就业增收。”李发昌信心
满满地说。

昔日的冬闲田，如今成了“致富
田”。蒲场镇大溪村通过引进特色
蔬菜品种，调整农业产业结构，成功
打通了对接沿海市场的销售渠道，
为当地乡村振兴和农民冬季增收开
辟了一条切实可行的新路径。

（绥阳融媒记者 伍会芳 陈
贤琴 吕杭）

大溪村

特色菜薹“出山入粤”

本报讯 （特约记者 肖潇 贺元平）时下正是辣椒育苗的关键
时节，播州区乌江镇养龙村村民抢抓农时，认真做好辣椒育苗工作，为
今年辣椒丰收开好局、起好步。

在辣椒育苗基地，村民们正有条不紊地进行清理漂盘、装填基
质、精准播种、整齐摆盘等工序，现场一派繁忙景象。

为确保育苗质量，养龙村严格遵循科学育苗技术规范。播种前，
种子经晒种、温汤浸种等处理，有效提升发芽率，“苗好七分收，我们
现在精细化管理每一株幼苗，就是为了下半年的好收成。”正在大棚
内摆盘的村民杜立昌说。

当前，养龙村辣椒育苗工作进入关键期，培育的卓椒七号、遵辣
十号两大优质品种，可移栽 200亩土地，覆盖五个村民组，带动村民
增收致富。

“今年我们重点推进的辣椒育苗项目，选用抗病性强、产量高、
口感好的优质品种，邀请农业技术专家全程驻点指导，从种子筛
选、基质配比到温湿度调控，每一步都严格按照科学标准来。”养龙
村党总支书记、村委会主任陈昌东说。

下一步，养龙村将持续加强田间管理指导，做好病虫害绿色防控
与水肥管理，确保辣椒提质增产，同时拓宽销售渠道，推动辣椒产业
向规模化、优质化、品牌化方向发展，让小小辣椒成为村民致富的“红
辣椒”、乡村振兴的“动力椒”。

近年来，养龙村立足本地资源禀赋，深耕特色农业产业发展，在做
强辣椒种植的同时，因地制宜培育白花前胡、高粱、无患子等经济作
物，推广玉米大豆复合种植、水稻油菜轮作等模式，构建起多元融合的
特色农业产业体系，以产业兴旺激活乡村发展内生动力，让村民在“家
门口”实现稳定增收，绘就出产业兴、村民富、乡村美的生动画卷。

养龙村

辣椒育苗正当时

连日来，凤冈县歌手大赛、文艺演出、
灯会等活动接连上演。为全力保障活动
电力供应稳定，遵义凤冈供电局提前部
署，成立专项保电工作组，对各演出广场
舞台、临时用电点开展拉网式排查。

图为供电局工作人员在检查应急电
源配电箱。

（龚红 摄）

东西部协作进行时


