
新职人新职人··追风者追风者

当数字浪潮席卷乡村，一批批“新职人”躬身入
局，以潮流为翼，为乡土赋能。在赤水市天台镇，兴
红村党支部书记代小勇、兴红村村民罗丽、本土达人
施小飞，正是这样的“追风者”。

他们跳出传统农耕与务工的固有框架，扛起“村
播”这一新兴职业的大旗，用镜头连接城乡，让鸡蛋、
竹笋、腊肉香肠等乡野好物搭上“云快车”，在乡村电
商的赛道上跑出增收致富的加速度。

追风者，敢为乡野拓新局。作为兴红村“村播”
队伍的“领航者”，代小勇的“追风”，是打破“村支书”
固有角色边界，主动抢占数字经济风口。“2018年，我
们注册了账号，开始拍摄发布短视频宣传党的方针
政策，逐渐积累了粉丝，作品流量还不错。后来就想
到用直播带货的形式，帮助村民销售农特产品。”代
小勇说。

为了让“村播”职业走得更稳，他牵头整合全村
资源，注册“赤乡情”品牌，推动农特产品从散装售
卖向品牌化转型，不但提升了品质，也收获了口
碑。如今，村里的直播间成了“固定带货点”，每年
累计带动农产品销售 40余万元，帮助该村供应产品
的村民户均增收2000元至5000元。

代小勇告诉记者：“2023年，兴红村得到了各级
政府的大力支持，建成电商服务中心，直播阵地和设

备得到扩展和更新。近年来，随着网络覆盖更广泛、
快递物流更深入，农村电商不断发展，接下来，我们
打算继续壮大‘村播’队伍，培养和吸引电商运营的
人才，带动更多村民加入电商行业中，进一步推动乡
村振兴。”

追风者，善用潮流赋乡土。如果说代小勇的“追
风”是引领，那么罗丽则是用年轻人喜爱的方式，让
乡村与潮流接轨。她以“川乡小罗妹儿”为 IP，让兴
红村优质农特产品，通过短视频走进大众视野。

“我以前在企业上班，在拍摄短视频方面有一定
的基础，后来在家当了一段时间的全职宝妈，重返职
场时选择了模式相对自由、专业门槛较低的电商行
业。在选择自己销售的主打产品时，我第一时间想
到了本村生产的腊制品。”罗丽这样说道。

虽然长大后一直生活在赤水城区，但是在准备
启动短视频拍摄时，罗丽脑海中浮现的是小时候在
老家居住的房屋。因为她的情感连接在这里，而且
老房子的场景和腊肉香肠非常贴切，灶火一升起来，
那种烟火气给人的感觉非常熟悉，能够勾起大家的
回忆和乡愁。“特别是拍视频的时候，女儿经常围着
我转，让我想起了自己小时候也是这样围在灶台旁，
围在妈妈身边，特别温馨。”罗丽说。

如今，罗丽已经成了带货能手，她让记录乡村

与销售农产品相辅相成，解锁了村播新职业的更
多可能。

追风者，愿以脚步暖人心。施小飞的“追风”，则
是走出固定直播间，将镜头对准农户家中，用“走播”
这一沉浸式形式，拉近乡土与消费者的距离。他带
着设备穿梭在院落田间，用“现场直击”的真实感，打
消消费者对农产品品质的顾虑。

作为拥有 20多万粉丝的本土达人，天台镇天台
山村村民施小飞主动将“网络流量”转化为“助农力
量”。“我之前也是在固定的直播间直播，销售一些包
装产品。后来我了解到父老乡亲有不少农特产品，
需要打开销路，就想着主动上门和他们对接，通过自
己的平台推广出去。经过去年 12月份的尝试，一个
月的时间成功帮助20多个农户销售天麻、石斛、老虎
姜和竹笋，销售额为六七万元。”施小飞说。

从村支书到普通村民，从固定直播到短视频、走
播，如今，“村播”这一新兴职业，在乡村大地扎下根、
开了花，越来越多的人加入“村播”队伍，“人人皆可
播、户户有增收”的美好图景在黔北大地徐徐展开。

“我在电商平台为家乡‘代言’”
全媒记者 向婧 徐晃
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2025年 3月，随着国内知名新茶饮品牌库迪咖啡的供

应链公司正式落户，道真丰富的蜂蜜、茶叶等生态珍品，找
到了通往全国乃至全球市场的“高速通道”。

走进库迪供应链（贵州）有限公司的智能化生产车间，
科技感扑面而来。全自动化的茶包生产线正开足马力，生
产一批总量达50吨的茉莉翠芽茶包。从精准灌装、快速密
封，到自动打包、粘贴合格标志，每一个环节都在机械臂与
传送带的协同下高效、精准地完成，鲜见人工操作。

“我们公司目前的产品主要聚焦两大品类：一是蜂蜜制
品，二是茶叶产品。”公司厂长邱兴伟介绍，“产品主要面向
两个方向：一是作为基础原料，销往我们集团位于其他地区
的供应链中心工厂，进行深度加工制成终端产品；二是直接
在这里加工成标准化产品，直供全国各地的库迪咖啡门店
使用。”

这个重要项目的落地，源于一次成功的招商引资。邱
兴伟回忆起选择道真的缘由：“项目由当地政府招商引资
引入。库迪集团将加工厂选址在道真，主要基于两方面的
战略考量，一是本地拥有丰富且优质的蜂蜜资源；二是依托
道真及周边地区广阔的茶园，有稳定而丰富的茶叶资源可
供利用。这与集团依托优质原产地布局供应链的战略高度
契合。”

就这样，经过多轮深入对接与洽谈，库迪咖啡最终决
定在道真成立供应链公司，除了最初规划的蜂蜜制品加
工，还紧密结合当地及周边资源优势，同步发展了茶叶产
品线。

库迪咖啡的入驻，离不开当地优质的营商环境。道真
自治县投资促进局局长程克道出服务理念：“我们将继续坚
持‘服务至上’的理念，全力做好项目落地的‘护航员’。”

为此，道真建立了一套全周期服务机制，对重大项目严
格执行“一个项目、一名领导、一套班子、一个方案、一抓到
底”的“五个一”工作机制，提供从签约、建设到投产的全流
程保障。政府推行主动靠前服务，变“企业跑腿”为“政府代
办”，通过常态化走访，主动送政策、问需求、解难题。同时，
强化部门协同联动，定期会同自然资源、环保等要素保障部
门进行研判，提前破解项目在土地、能耗等方面的瓶颈，全
力推动项目早开工、早投产、早见效。

“总之，我们的目标就是让每一个在道真投资的企业都
能创业安心、办事顺心、经营放心。”程克表示。

真诚的服务换来了丰硕的成果。2025年，道真自治县
录入贵州省招商引资项目信息管理平台的项目达74个，完
成签约资金54.85亿元，实际完成投资额53.19亿元，同比大
幅增加 140.24%。新签约的固定资产投资项目 44个，上报
固投资金 8.53亿元，同比增长 79.57%。一组组跃升的数
据，清晰印证了道真产业“增量”的强劲动能。

从播州辣椒的“科技萃取”到道真茶饮的“链式聚合”，
两个案例虽处不同区县、聚焦不同产业，却共同指向遵义市
产业发展的清晰逻辑：向“新”而行。

展望“十五五”，遵义将继续坚持稳中求进工作总基调，
以科技创新引领产业创新为核心动力，不断夯实实体经济
根基，为谱写中国式现代化遵义篇章，奠定越来越坚实、越
来越富有活力的产业基础。

因地制宜发展新质生产力
积极构建现代化产业体系

春节假期，作为贵州红色文化演艺“双子星”
之一的大型长征文化沉浸式演艺——《伟大转折》
剧目增加演出场次，持续为八方游客奉上红色文
化盛宴。

《伟大转折》以遵义会议为历史核心，以中央
红军血战湘江后转战贵州、四渡赤水等长征历程
为主线，以普通红军军医、战士的战斗生活为辅
线，让宏大的革命史诗与鲜活的人物故事相融。

在《伟大转折》剧目中，每个演员都会下功夫
去研究史料，了解历史，理解人物，把自己和历史
人物融为一体。有时候他们还要一人分饰两三个
角色，因此，大部分演员都熟记全部台词，休息候
场的时候，他们常聚在一起练习，这不仅夯实了基
本功，也增进了演员之间的默契，为更好地配合演
出打下基础。

王广胜在《伟大转折》中扮演毛泽东。2023
年底，在《伟大转折》剧目筹备期间，他经过层层选

拔脱颖而出，成为毛泽东的扮演者，在他看来，这
份工作充满荣光。

为塑造好人物形象，王广胜查阅了大量关于
毛泽东的资料和文献，研究毛泽东的诗词和著
作。他说：“要塑造好人物，不仅要从外形上像，更
要走进他的内心世界。只有不断下功夫，才能做
好这件事。”

《伟大转折》剧场的舞台被称为“车台”，它
像一辆车一样，可以前进，可以后退，可以 360
度旋转，还有升降吊桥，以及人字栈道等机械运
动，为了让观众有更好的观影体验，舞台灯光较
暗，舞台换景频繁，这给演员提出了更高要求。

“演出的时候，演员必须踩好脚下的每一步，
有时候晚了几秒，舞台就可能转走。演出时后台
灯光全部关闭，我们很多演员练就了闭着眼睛都
能在后台自由穿行的本领。”王广胜说。

在《伟大转折》9400平方米的剧场内，1000吨

水还原血色湘江的悲壮，26米落差大瀑布再现金
沙江的磅礴，360度旋转舞台配合巨幕油画、环绕
音效、战场硝烟等特效，特殊的舞台，不仅给演员
提出了更高的要求，还需要技术、服装、道具、演
员、舞监的通力合作。演职人员们用坚守与执着，
让红色基因在现代舞台绽放时代光彩。

今年春节假期，《伟大转折》剧目的 100多名
演职人员坚守在岗位上，各司其职，相互配合，为
游客奉上红色文化盛宴。

“作为一名文艺工作者，传承红色基因、讲好
遵义故事是我们的职责与使命，虽然春节假期不
能和家人团聚，但是通过我们的剧目，让更多的人
走进那段红色的历史，更好地去感悟长征精神和
遵义会议精神，我们感到非常骄傲和自豪。”王广
胜说。

（全媒记者 涂林念 特约记者 唐宇 红花岗
融媒记者 先开霞）

用心演绎《伟大转折》 用情传播红色文化

2月 19日，农历正月初三，遵义市播
州区鸭溪镇金钟村，熊正碧家的小院里，
大红灯笼高挂，新贴的春联喜庆吉祥。
102岁的她和 100多位儿孙欢聚一堂，五
代人共度新春，笑声不断，满室温馨。

厨房里，家中小辈们衣袖高挽，围着围
裙站在水池和灶台边洗菜、切肉，熊正碧的
侄儿媳妇陈佳英将火烧旺，熊正碧的孙媳
妇王敏趁着火候倒油下锅，待油滚烫之时，
把切成薄片的腊肉混着姜蒜翻炒，伴随着
锅铲搅动，鲜香四溢。

农家腊味、蒜泥时蔬、麻婆豆腐、土鸡
汤……在大家的通力合作下，一道道美食
被端上餐桌，熊正碧在儿孙的搀扶下入
座。餐桌上，熊正碧的孙子林文举举杯向
众人道：“按照奶奶的叮嘱，自家家宴不讲
排场、不摆阔气，都是大家爱吃的家常菜，
咱得把‘光盘行动’进行到底。”

林文举话音一落，家中众人纷纷举杯
回应，“够吃就行，铺张浪费没必要。”“太奶
奶总教我们要惜福，过年团圆图的是热闹，
不搞攀比。”“吃好多煮好多，不然再厚的家
底也经不起挥霍。”你一言我一语中，年味
渐浓，餐桌上的文明之花也开得更绚烂。

过过苦日子的熊正碧，深知一粒米、一
滴油有多么来之不易，孩子们以浪费为耻、
节约为荣的良好风气，让她十分欣慰。她
听着晚辈们绘声绘色讲述外面的新鲜事，
目光望向墙上泛黄的老照片，又扫过满屋
子的亲人，再次轻声叮嘱：“以前过年能吃上一口肉就觉得
是天大的幸福，现在日子越过越红火，顿顿有肉吃，更要懂
得珍惜，不能糟践粮食。”

儿孙们纷纷点头应和：“太奶奶说得对，我们都记着
的。”为了这场团圆，家人们从四面八方奔赴而来。陈佳英
带着孩子，驱车 20多个小时从福建晋江回来，一路的舟车
劳顿，在见到老人的那一刻烟消云散：“不管多远，过年都要
回家看看，一家人聚在一起才叫过年。”

熊正碧 72岁的女儿林代珍，年年守在母亲身边，端茶
倒水、贴心照料，“娘在，家就在。守着娘，心里才踏实。”
家人跨越山海的牵挂，儿女朝夕相伴的温情，让团圆更显
珍贵。

饭桌上，长辈笑着为孩童夹菜，叮嘱孩子多吃点，晚辈
起身向老人敬茶，送上新春的祝福，碗筷相碰间，是亲情的
交融，更是对粮食的珍惜。

一家人互相举杯互道安康，孩子们嬉闹奔跑着讨要红
包，席间的祝福声此起彼伏。除了“马到成功、新年快乐、身
体健康”的美好期许，更有长辈对晚辈勤俭持家的叮嘱。

“过日子要细水长流，勤俭是传家宝，走到哪都不能
丢。”林文举对着晚辈们说道，晚辈们齐声应下，将这份叮嘱
记在心里。

孝老爱亲的家风在推杯换盏间传承，勤俭节约的美德
在欢声笑语中延续。一顿饭结束，餐桌上的饭菜一扫而光，
这个五世同堂的大家庭，用最朴素的方式，诠释了团圆的新
春新风。

（贵州日报天眼新闻记者 蒋洪飞）

五
世
同
堂
庆
佳
节

多年来，凤冈县“腰力王擂台赛”已成为新春娱
乐活动的“重头戏”。该赛凭借观赏性、趣味性，不仅
深受本地群众的喜爱，更吸引了众多外地爱好者慕
名参与。近日，在2026年春节“腰力王”对决中，该
县何坝街道村民胡顺东再度斩获冠军，取得该项赛
事连续9年冠军佳绩。

图为胡顺东（右）与选手对决。
（特约记者 饶云 摄）

凤冈：“腰力王”对决庆新春

（上接一版）
为何选择扎根遵义？徐忠双算了另一笔成本

账：“在遵义，电价相对便宜，人力成本也比沿海低
得多，总成本优势明显。再加上现在贵州交通四
通八达，物流成本基本和沿海持平。”

目前，公司在新饮茶包装赛道越走越远，已经
实现一个奶茶店所有包装产品全覆盖。下一步，
公司的海外业务也有了明朗的规划。

日产5万多个酒盒，洪熙包装以品质取胜

白酒是遵义的首位产业，近年来，遵义不断延
伸白酒产业链，白酒包材就是其中重要一环。

走进位于遵义综保区的遵义洪熙包装有限公

司生产车间，同样是一片繁忙的景象。切膜、开
槽、定位、人工粘贴、包边、成型……工人们手法娴
熟，一张张普通的纸板，在流水线上经过一道道工
序，很快变成了一个个精美的酒盒。

“我们现在主攻茅台生肖酒系列酒盒。”公司
生产车间主管李义维向记者介绍。为了满足客户
需求，车间 7条生产线全开，150多名工人每天加
班到晚上10点。

这家2019年底建成投产的企业，一年能产超
过1200万个优质酒盒，是茅台等知名酒企酒盒重
要供应商。在贵州茅台集团召开的 2025年度采
购与供应链大会上，洪熙包装从全国 290多家供
应商中脱颖而出，捧回了“优秀供应合作伙伴”的

奖牌。
这份荣誉为企业发展增添了底气。公司总经

理张蓉城告诉记者：“一季度订单饱和，每天生产
5万多个酒盒。预计一季度产值在 2000万元左
右，比往年略有增长。”

在仓储区，2300平方米的库房里，整整齐齐
码放着约 50万个成品酒盒。仓库主管谢光军
正拿着单据清点货物，叉车司机熟练地将一箱
箱包装盒装上卡车。“像这样的专用仓，整栋楼
有五层！”谢光军指着身后的库房说，“最近客
户要货量大，每天的出货量是 7到 8车，7万多
个盒子。”

订单旺生产忙 企业冲刺“开门红”


